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XARXES SOCIALS
Redes Sociales
Social Network

Nom Xarxes Socials

Codi

Caracter Grau Universitari ler Curs Obligatori

Nombre de credits ECTS 6

Grups 1

Crédits teorics

Crédits practics

Coordinacio

Departaments Informatica i Enginyeria Industrial
Distribucio

Idioma Catala, Espanyol i Angleés

Nombre Redes Sociales

Codigo

Caracter Grado Universitario ler Curso Obligatoria
Ndmero créditos ECTS 6

Grupos 1

Créditos tedricos

Créditos practicos

Coordinacion

Departamentos

Informatica e Ingenieria Industrial

Distribucién

Idioma de imparticién

Catalan, Espafiol e Inglés.

Name Social Networks

Code

Character University degreee, 1st Course
ECTS Credit Number 6

Groups 1

Teoric Credits

Practic credits

Coordination

Departments

Informatica e Ingenieria Industrial

Distribution

Lenguage

Catalan, Spanish and English.
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Xarxes Socials

PART 1: COMMUNITATS VIRTUALS I XARXES SOCIALS

TEMA 1: Communitats virtuals: gestid, administracié
TEMA 2: Xarxes socials: fonaments, reptes, funcionament.
TEMA 3: Impacte, reputacid i mdrketing

PART 2: DISSENY GRAFIC PER A XARXES SOCIALS
TEMA 4: Infografia i conceptes basics

PART 3: CREACIO DE CAMPANYES I FUNCIONAMENT ADS
TEMA 4: Projecte de creacidé de campanya

TEMA 5: Projecte de creacid d’Ads

Redes Sociales
PART 1: COMUNIDADES VIRTUALES Y REDES SOCIALES
TEMA 1: Comunidades virtuales: gestid, administracié

TEMA 2: Redes Sociales: fundamentos, retos,
funcionamento.

TEMA 3: Impacto, reputacidon y marketing

PART 2: DISENO GRAFICO PARA REDES SOCIALES

TEMA 4: Infografia y conceptos basics

PART 3: CREACION DE CAMPANAS Y FUNCIONAMENTO ADS
TEMA 4: Projecto de creacidén de campafias

TEMA 5: Projecto de creacid d’Ads
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SOCIAL NETWORKS
PART 1: Virtual Networks & Social Networks
TEMA 1: Virtual Networks: management, administration

TEMA 2: Social Network: basics, challenges,
functionality.

TEMA 3: Impact, reputation & marketing

PART 2: DISSENY GRAFIC PER A XARXES SOCIALS
TEMA 4: Infografics and fonamental concepts
PART 3: CREATION OF CAMPAIGNS & ADS

TEMA 4: Campaigns projects

TEMA 5: Ads project
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